
MÜNCHENVom 15. bis
zum

19. September

2025verwandeltesich die MesseMünchen

wiederin das Zentrumder internationalen

Getränke-und Liquid-Food-Welt.Mit 1.115

Ausstellern
aus

70 Ländernund einer Flä-

che
von

115.000Quadratmeternverzeich-

nete
die drinktecauch in diesemJahr eine

starke internationaleBeteiligung.Die Messe

belegteinsgesamtelf Hallenund präsentier-

te unter dem Motto »Go with the Flow«
neu-

este Technologienentlang der gesamten

Wertschöpfungskette
-

von
der Herstellung

überdie Abfüllungund Verpackungbis hin

zu
Marketing,Design, lT-Lösungen,Logistik

undRecycling.

Mit Teilnehmern
aus

159 Ländernund

einer prognostiziertenBesucherzahl
von

rund 60.000 Fachbesuchern wurde die

drinktecerneut ihremRuf als weltweitfüh-

rende Fachmesse gerecht.Besucherkamen

aus
allenBereichender Branche:Bier, alko-

holfreie Getränke,Mineralwasser,Frucht-

säfte, Milchmischgetränke,Wein, Sekt und

Spirituosen
waren

ebenso vertretenwie

Innovationenim BereichfermentierterPro-

dukteoderalkoholfreierAlternativen.

STARKEINTERNATIONALITÄTUND HOHE

BESUCHERQUALITÄT

Trotz einerleichtgeringerenBesucherzahl

im Vergleich
zur

Vor-Corona-Zeitzeigte

sich CorneliaEbner, LeiterinKundenbera-

tung bei YONTEX GmbH & Co. KG (Veran-

stalter der drinktec),gegenüberDDW sehr

zufrieden.Die Qualität der Fachbesucher

habe
zugenommen

und auch die Internati-

onalitätder Messe
-

sowohlbei Ausstellern

als auch Besuchern

-

sei im Vergleich
zur

letztenMesseim Jahr 2022 weitergestiegen.

Die drinktec überzeugtenicht
nur

mit

technischerBandbreite,sondern auch mit

ihrer entspannten Atmosphäre:Besucher

konnten sich ohne Gedränge durch die

Hallenbewegenund hattenvielfachdie Ge-

legenheit,spontan in Gesprächemit Fach-

leuten einzutauchen. Freundliche Stand-

besetzungen und niedrige Wartezeiten

fördertenden Austauschauf Augenhöhe.

HIGHLIGHTSAUS TECHNIK,DESIGNUND

PRODUKTINNOVATION

Die drinktec 2025 bot auch im Bereich

Technik, Design und Produktinnovation

zahlreiche spannendeEinblicke in aktuelle

Branchentrends.So präsentiertebeispiels-

weise das italienischeUnternehmenGent-

lebrand modernePET-Weinflaschen,die

eine nachhaltigeAlternative
zur

herkömm-

lichenGlasverpackungdarstellenund damit

neue
Impulsefür die Weinindustrie setzen.

Das MünchnerUnternehmenRobCozeigte

kompakteRobotiklösungenfür die Palet-

tierung und das Materialhandling.Ein wei-

teres
Highlightkam

von
Kieselmann,die

ihre neuesten Entwicklungenim Bereich

Entalkoholisierungund Carbonisierung

vorstelltenund die damitein klares Zeichen

für denanhaltendenTrend
zu

alkoholfreien

und alkoholreduziertenGetränkensetzten.

Auch Atlantik C rückte diesen Bereich in

den Fokus: Besucherkonntendort alkohol-

freie Weine
von

DIVIN sowie weiteren Her-

stellernverkosten,die verdeutlichten,wie

stark sich die Entalkoholisierungstechno-

logie in den letztenJahren geschmacklich

weiterentwickelthat. Ergänztwurdedas in-

novativeAusstellerprogrammdurch Unter-

nehmenwie AB Biotek,derenExpertisein

Fermentationund Biotechnologiedeutlich

machte,welchesPotenzialin funktionalen

und technologischfortschrittlichenPro-

duktansätzensteckt.

ZUKUNFTSTHEMENIM FOKUS

Nachhaltigkeitund Digitalisierungzählten

zu
den übergreifendenThemen der Messe.

Besondersgefragt
waren

Lösungen
zur

Roh-

stoffverwertung,Kreislaufwirtschaft,Da-

tentransparenz,Rückwerfolgbarkeitsowie

neue
Ansätzeim BereichbiologischerZuta-

ten. Auch Low- & No-Alcohol-Produkte
ver-

zeichnetenwachsendenZuspruch
-

sowohl

auf Aussteller- als auchauf Besucherseite.

Die nächstedrinktecfindet bereits
vorn

11. bis 15. September2028 statt. Damit
ver-

kürzt sich der bisherigeVierjahresrhythmus

auf drei Jahre. Laut Veranstaltersei dieser

Schritt eine Reaktionauf die zunehmende

Innovationsgeschwindigkeitder Branche

sowie die positiveRückmeldungder Aus-

steller. (s 1)

ZuKutAswersendeThemen
aus

der gesamterGetränkebranc
e

standen bei den zahlre iahen Fachvor-

trägen Im bryttrdmme
im

Fokus

1

;:rahlend blauer Hammel und zufbedeneAus-

prägtendas Gesamtbid der Messe.
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